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ESPECIALIZACAO EM MARKETING ESTRATEGICO _ 2°Semestrede2017 TURMA: D
AGOSTO - 2017 FEVEREIRO - 2018
D S T aQ Q S S
112|(3]4]5 1|23
41567 |8|9]10
Médulo 1 Inteligéncia Competitiva, 1] 12 14| 15| 16| 17
14/08 3 08/10 Informagdes Internas e Suporte de 18| 19( 20 21|22 23| 24 Prova.s.
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— 26/02 a 22/04
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Provas Comportamento do Comprador
presenciais - Organizacional -32h
09/10 a 21/10 Segmentagdo de Mercados
Consumidores-32h Provas
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Nota de MTC
até 06/08

Periodo para
apresentacdo da
monografia 20/08 a

1/09

provas presenciais

|
W///////ﬁ feriado/recesso




